wn

OGOLNE WARUNKI EMISJI REKLAM
W PORTALU INTERNETOWYM , ZYCIA WARSZAWY” www.zw.com.pl

§1.

. Niniejsze ,0g06Ilne warunki” okreslajg zasady emisji reklam w portalu

internetowym gazety ,ZYCIE WARSZAWY” www.zw.com.pl, wydawanej przez

Presspublica Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie.

llekro¢ w niniejszych ,0golnych warunkach” jest mowa o:

1) Wydawcy — nalezy przez to rozumie¢ Presspublica Sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie,

2) Zleceniodawcy - nalezy przez to rozumie¢ osobe fizyczng, osobe prawng lub
jednostke organizacyjng nie posiadajgcg osobowosci prawnej, ktéra zleca
Wydawcy zamieszczenie reklamy na stronie www.zw.com.pl,

3) reklamie — nalezy przez to rozumieC¢ wszystkie formy reklam, zaréwno
tekstowych, jak i graficznych, zdefiniowane w zatgczniku do niniejszych
,0golnych Warunkéw”,

3. zafgczniku — nalezy przez to rozumieC specyfikacje techniczno — cenowa,
okreslajaca formy czyli rodzaje reklam, ich dopuszczalne formaty, wymagania
techniczne, ktérym powinny odpowiada¢ dostarczane przez Zleceniodawce
materiaty reklamowe, obowigzujgcy cennik oraz mozliwe sposoby kierowania
emisji reklam do wybranych uzytkownikow.

§2.

. Emisja reklam w portalu internetowym www.zw.com.pl nastepuje na podstawie

zlecenia, zgodnie z niniejszymi ,Ogolnymi warunkami” oraz obowigzujgcymi
przepisami prawa.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za treS¢ zamieszczanych reklam.
Wydawca ma prawo odmowy emisji reklamy bez podania przyczyny, w
szczegolnosci jezeli tres¢ reklamy narusza prawo lub zasady wspotzycia
spotecznego albo nie odpowiada ona warunkom technicznym, okreslonym w
zatgczniku.

§ 3.

. Emisja reklamy nastepuje na podstawie pisemnego zlecenia Zleceniodawcy, na

formularzu zlecenia ustalonym przez Wydawce, ztozonym w siedzibie Wydawcy
na adres: al. Prosta 51, Warszawa 00-838, drogq elektroniczng na adres
mailowy: reklama@zw.com.pl lub faksem wystanym na nr: 334-88-63

W przypadku ziozenia zlecenia w formie elektronicznej Ilub faksem,
Zleceniodawca zobowigzany jest dokonaé potwierdzenia poprzez nacisniecie na
link wystany przez Wydawce w ciggu 24 godzin na adres mailowy podany w
formularzu zlecenia lub telefonicznie pracownikowi Wydawcy, ktory zadzwoni w
ciggu 12 godzin pod numer telefonu podany w formularzu.

Najpdzniej na 2 dni robocze przed datg emisji reklamy, Zleceniodawca
zobowigzany jest doreczy¢ Wydawcy materiaty reklamowe w elektronicznym
pliku, odpowiadajgcym warunkom technicznym okreslonym w zatgczniku na adres
mailowy: kreacja@zw.com.pl z zastrzezeniem ust. 4.

Termin do dostarczenia Wydawcy elektronicznego pliku zawierajgcego materiaty
reklamowe sporzadzone w formacie Macromedia Flash oraz Rich Media wynosi 5
dni roboczych.
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1) nazwe formy reklamy zgodnie z nazewnictwem okreslonym w zatgczniku, jej
format, rozmiar oraz wage zgodnie z obowigzujgcq specyfikacjg techniczna,

2) proponowane daty emisji oraz ilos¢ odston,

3) informacje, czy zlecenie dotyczy wskazanych godzin emisji, limitu emisji,
geolokalizacji lub innych sposobdw kierowania reklam tylko do wybranych
uzytkownikow zgodnie z zasadami okreslonymi w zatgczniku,

4) forme i termin ptatnosci,

5) numer NIP Zleceniodawcy,

6) imie i nazwisko oraz numer telefonu lub adres mailowy osoby upowaznionej
przez Zleceniodawce do kontaktow z Wydawcg w sprawie zlecenia,

7) pieczec¢ firmowg oraz pieczatke imienng i podpis osoby upowaznionej do
reprezentowania Zleceniodawcy.

6. Na zadanie Wydawcy Zleceniodawca prowadzacy dziatalnos¢ gospodarczg
obowigzany jest przedstawi¢ odpis z wtasciwego rejestru lub zaswiadczenie o
wpisaniu do ewidenciji dziatalnosci gospodarcze;.

6. Emisja reklamy nastgpi w terminie wskazany w zleceniu pod warunkiem

potwierdzenia przyjecia zlecenia do realizacji w terminie najpdzniej dwoch dni

roboczych przed datg planowanej emisji oraz otrzymania kompletnych materiatow

reklamowych zgodnie z ust. 3.

§4.

1. Jezeli Zleceniodawca nie dostarczy materiatow reklamowych w wymaganym
terminie lub jezeli dostarczone materiaty nie spetniajg wymogoéw technicznych
okreslonych w zataczniku, Wydawca ma prawo nie emitowac reklamy, lub
wyemitowac jg w terminie pozniejszym o maksymalnie 5 dni roboczych od daty
emisji wskazanej w zleceniu.

2. Opoznienie w emisji spowodowane okolicznosciami opisanymi w ust. 1 nie
zwalnia Zleceniodawcy od obowigzku uiszczenia wynagrodzenia zgodnie z § 8,
chyba ze Zleceniodawca ztozyt Wydawcy oswiadczenie o rezygnacji publikacii,
zgodnie z § 7 niniejszych Ogolnych warunkow.

3. W braku odmiennego pisemnego ustalenia pomiedzy stronami, Wydawca nie ma
obowigzku zwrotu Zleceniodawcy materiatow o ktorych mowa w § 3 ust. 3 i 4.

§5.
Zleceniodawca jest obowigzany zapewnic, aby tres¢ reklam byta zgodna z prawem, a
w szczegolnosci nie naruszata praw osob trzecich chronionych prawem cywilnym lub
autorskim. Zleceniodawca ponosi odpowiedzialnoS¢ za naruszenie praw o0sOb
trzecich wskutek emisji reklam.

§ 6.
Zleceniodawca jest uprawniony do dokonywania zmiany tresci reklamy oraz
dostarczonych materiatéw reklamowych, ale nie pozniej niz na 2 dni przez datg emisiji
lub 5 dni przed datg emisji reklam w formacie Macromedia Flash oraz Rich Media.

§7.
1. Zleceniodawca moze zrezygnowac z emisji reklamy. Oswiadczenie o rezygnacji
wymaga formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
2. Jezeli oswiadczenie Zleceniodawcy dotarto do Wydawcy:
1). na co najmniej 2 dni przed planowang datg emisji, Zleceniodawca nie ponosi
kosztow zwigzanych z rezygnacja;



2). na jeden dzien roboczy przed datg emisji, Zleceniodawca jest obowigzany do
zapfaty na rzecz Wydawcy 50% wynagrodzenia za emisje.
3. Rezygnacja doreczona Wydawcy w dniu emisji nie bedzie uwzgledniona.
4. Dowodem doreczenia rezygnacji Wydawcy jest potwierdzenie przeczytania przez
niego oswiadczenia o rezygnacji wystanego droga elektroniczng lub potwierdzenie
wystania oswiadczenia o rezygnacji faksem na nr 334-88-63, ktére nastgpito w
godzinach pracy Wydawcy, tj. w godzinach 9.00 — 17.00.

§ 8.

1. Za wykonanie ustugi Zleceniodawca obowigzany jest zaptaci¢ Wydawcy
wynagrodzenie zgodnie z cennikiem obowigzujagcym w dniu ztozenia zlecenia.

2. Wynagrodzenie zostanie powiekszone o podatek VAT w wysokosci obowigzujgce;j
w dniu wystawienia faktury.

3. Zleceniodawca moze zaptaci¢ za emisje reklamy przed wykonaniem ustugi przez
Wydawce. W przypadku ptatnosci po emisji reklamy, winna ona nastgpi¢ w
terminie 7 dni od otrzymania faktury VAT.

4. W przypadku opodznienia ptatnosci Zleceniodawca obowigzany jest do zaptaty
odsetek ustawowych za okres opoznienia. Ponadto Wydawca uprawniony jest do
wstrzymania emisji dalszych reklam Zleceniodawcy do czasu uiszczenia
naleznosci wraz z odsetkami.

§9.

1. Reklamacje dotyczace sposobu realizacji zlecenia Zleceniodawca powinien
zgtasza¢ Wydawcy na pismie w terminie 7 dni od dnia emisji reklamy.

2. Reklamacje zgtoszone po terminie, o ktorym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu
nie bedg uznane.

3. W pismie nalezy wskazac¢ opis wad wykonanej ustugi.

4. W przypadku uznania reklamacji Zleceniodawcy Wydawca proponuje sposob
rekompensaty.

5. Odpowiedzialnos¢ Wydawcy z tytutu niewykonania lub nienalezytego wykonania
zlecenia Zleceniodawcy ograniczona jest do wysokosci wynagrodzenia naleznego
Wydawcy z tytutu wykonania zlecenia. Jednakze w zadnym razie Wydawca nie
odpowiada za utracone przez Zleceniodawce korzysci.

§ 10.
Wszelkie spory wynikajgce z emisji reklam, w tym wynikajgce z niewykonania lub
nienalezytego wykonania obowigzkow przez Wydawce, rozstrzygane bedg przez sad
wiasciwy wedtug siedziby Wydawcy.

§ 11
W sprawach nieuregulowanych niniejszymi ,0golnymi warunkami” stosuje sie
postanowienia zatgcznika, stanowigcego integralng czescig ,0Ogolnych warunkow’
oraz powszechnie obowigzujace przepisy prawa.



